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Introduccion
Necesidad imprescindible de innovar

La innovacion es un término que proviene del latin innovare, que significa
‘hacia lo nuevo'. Si bien su definicidn tiene distintos enfoques, es un término
referente al esfuerzo por generar un cambio, con un determinado fin: el de
alcanzar una mejora. Para llegar a ello son utiles e importantes, la busqueda
y el analisis de oportunidades. Uno de los primeros autores que habla de
innovacion es Peter F. Drucker (1985) quien sugiere el siguiente concepto:
“la innovacién sistematica consiste en la busqueda organizada y con un
objetivo, de cambios, y en el andlisis sistematico de las oportunidades que
ellos, (los cambios) pueden ofrecer para la innovacién social o econémica”
(p. 50). Ahora bien, el desarrollo de este concepto es necesario en la
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actualidad, bajo el constante cambio en que se desenvuelve el entorno en
gue vivimos, para una empresa o, para el desarrollo de un emprendimiento.
Es un hecho que la innovacion se ha convertido en una necesidad para que
las empresas logren mantenerse en un mercado cambiante, sin quedarse
rezagadas ante su competencia; por ello, es esencial generar una cultura
innovadora dentro de ellas, permitiendo adelantarse ante adversidades y, a
su vez, alcanzar ventajas competitivas y la sostenibilidad.

Adicional a ello, la innovacién en el siglo presente ha sido la herramienta
para buscar alternativas y/o soluciones al deterioro que sufre el medio
ambiente con las basuras, la contaminacién de las fuentes hidricas, la huella
de carbono, entre otros efectos nocivos de la vida humana; por esta razén,
para las empresas es fundamental replantear sus procesos y su cadena de
valor, buscando opciones para brindar productos sostenibles, con la certeza
de que si algunas lo lograron y fueron las pioneras en adentrarse en este
ambito, ya han marcado el camino para empresarios y emprendedores que
desean unirse a la innovacion verde.

Desarrollo
Tendencia de innovacion verde como oportunidad

A lo largo del desarrollo comercial alrededor del mundo, los patrones de
produccion han sido causantes de problemas como: el cambio climatico,
la pérdida y afectacion de la biodiversidad, la contaminacion excesiva y la
sobreexplotacién de recursos, preocupaciones medioambientales que han
ido incrementando. En la actualidad se percibe un mundo cada vez mas
consciente acerca de los distintos desafios y de la sostenibilidad ambiental,
donde nace una nueva tendencia que corresponde a encontrar distintas
soluciones creativas como la innovacion verde, que logre disminuir los
impactos ambientales, impulse la sostenibilidad y brinde oportunidades
para emprendimientos o, transforme la cultura y visién de empresas, para
lograr un bienestar social, ambiental y econdmico, requiriendo que estas
implementen oredisefien actividades en toda sucadenade valor, permitiendo
satisfacer necesidades sin exceder los limites que permite el planeta y sin
dejar aun lado la calidad de vida de las generaciones presentes y las futuras.
Con la aplicacion de esta innovacion verde, las empresas contribuyen al
desarrollo de los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS,) como la salud
y el bienestar al garantizar disminucion de espacios contaminados que
puedan ser perjudiciales para la salud, el agua limpia y saneamiento, la
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produccion y el consumo responsable, accién por el clima, vida submarina
y vida y ecosistemas terrestres. Ademas de generar un bienestar, estarian
generando un buen reconocimiento como empresas.

Los problemas medioambientales desenfrenados que preocupan a
la sociedad exigen que la innovacion verde sea una necesidad en las
empresas. El interés por la sostenibilidad y el cuidado ambiental ha ido
incrementando, junto con la demanda de bienes y servicios que vayan
de la mano con el cuidado del planeta, influyendo en el comportamiento
de clientes y convirtiéndose en una oportunidad para las organizaciones.
Martinez et al. (2022) encontraron que “Entre un 50 % y un 70 % de los
encuestados declararon estar dispuestos a pagar mas por un producto o
servicio mas sustentable, dependiendo de la industria y el producto” (p. 3),
lo que demuestra que existe una alta disposiciéon de los consumidores a
adquirir productos y servicios que permitan contribuir con el planeta.

Aplicacion de la innovacion verde en empresas

Un articulo publicado por Chen et al. (2012) rescata los origenes de esta
innovacion y las clasifica en dos tipos: reactivas y activas.

Los resultados muestran que tanto los origenes internos (liderazgo
ambiental, cultura ambiental y capacidad ambiental) como los
origenes externos (las regulaciones ambientales y el ambientalismo
de inversionistas y clientes) pueden generar innovacién verde reactiva.
Sin embargo, sélo los origenes internos pueden facilitar la innovacion
verde proactiva, Este estudio sugiere que las empresas deberian invertir
sus recursos en cultivar los origenes internos en lugar de los origenes
externos. (p. 369)

Las empresas pueden aprovechar esto como una oportunidad tanto de
desarrollo como econdmica; la innovacién verde deberia impulsarse
principalmente bajo esos origenes internos, enfocandose en la creacién o
mejora de productos/servicios y lo relacionado con su ciclo de vida y utilidad
en los procesos, materiales, optimizacion o disminucién de recursos, de
manera que se note en la responsabilidad de las mismas, en su produccioény
promocion, bajo una cultura desde el area internay, hacia el exterior, con sus
clientes y el consumo responsable. Finalmente, creando e implementando
estrategias en cualquiera de estas categorias para alcanzar un obijetivo
particular y, a su vez, brindar aspectos positivos ambientales, sociales y
economicos.
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Esta innovacién permite lograr beneficios tanto de corto como de
largo plazo, generar cultura ecoldgica, hacer una transicién a practicas
ambientales mas eficientes y positivas en distintos ambitos del entorno
social o empresarial; esta puede tener efectos positivos en resultados
sociales, como el posicionamiento por responsabilidad ambiental frente
a la poblacion; financieros, porque brinda otras posibilidades, como
manejar mejor los materiales a usar que, muchas veces, hacen parte de los
desperdicios o, incluso, el uso de fuentes de energia limpias que, si bien al
principio implican una inversion inicial, mas adelante se vera reflejado en la
disminucion de facturas y gastos ambientales, por los cambios secuenciales
qgue vendran después de iniciar el proceso de innovacién verde, permitiendo
generar ventaja competitiva y resiliencia ante los cambios y tendencias que
presentan los consumidores.

Las empresas industriales son las que mayor impacto ambiental generan
a nivel empresarial, al cual denominan ‘externalidades’, como una manera
de suavizar sus acciones; sin embargo, hay algunas en el mundo, que estan
comprometidas con el cambio climatico, como es el caso de Unilever, una
empresa dedicada a la fabricacién de productos para la limpieza y que
ha dado un paso hacia la sostenibilidad y el compromiso con los ODS,
implementando proyectos en accién y proteccion por la naturaleza y, cuidar
el mundo de los residuos. Uno de sus propdsitos ha sido reducir la huella
total de envases plastico virgen, obteniendo una reduccién del 16 % desde
2018 a 2021. Ademas, la asociacion con gobiernos, ONG y comunidades
locales para ampliar el reciclaje de plasticos para ser usados en envases
que sean reciclables, reutilizables o compostables, iniciativas innovadoras
como los embalajes sostenibles y el uso responsable del agua. Unilever ha
planteado un rumbo sobre el impacto ambiental y la innovacion verde vy,
plantea una vision para la preservacion del planeta.

Otra de las empresas que se ha comprometido con el cambio es Bavaria, la
cual se ha destacado en la industria cervecera y ha mostrado compromiso
con los ODS. En el momento ya cumple con 13 de los 17. Ha implementado
varias acciones para minimizar su impacto ambiental y su huella de carbono,
ademas del uso eficiente de los recursos como la energia. Con el uso de
tecnologias y seguimiento constante ha logrado disminuir el consumo de
agua en un 27 %. En su informe de enero de 2023 afirmo su intencion de
abastecerse 100 % de energia renovable, haciendo uso de energia solar.
Cabe destacar que el 90 % de los residuos de las plantas de produccién son
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reciclados, incorporandolos en otros procesos productivos. Siempre esta
ejecutando proyectos internos y externos para hacer la diferencia ante la
contaminacién.

Pero no todo tiene que ser a gran escala; actualmente, muchos de los
emprendimientos en las pyme han implementado iniciativas para buscar
alternativas a los materiales mas nocivos, como es el caso de Eco Costa,
que ha elaborado un bioplastico a base de polimeros extraido de la pepa
de aguacate, que se degrada en aproximadamente 60 a 180 dias, mientas
que el plastico de los cubiertos convencionales pueden tardar 400 anos
en degradarse; esto ha hecho que la semilla de aguacate, mas alla de ser
un residuo del fruto, ahora sea una alternativa viable para la fabricacién
de cubiertos que tienen las caracteristicas adecuadas para ser usados en
alimentos frios y calientes, con temperaturas entre los -20 y 120 grados
centigrados, siendo ademas, 100 % compostables.

La fécula de maiz es otro de los materiales que ha remplazado el plastico;
en este caso, ‘Cascara’, un emprendimiento colombiano que ha innovado
en el sector de los desechables, encontré que el uso de platos de icopor se
extiende a unos pocos minutos y, por su material de poliestireno, tarda en
degradarse alrededor de 150 afios. Tomando esta oportunidad, iniciaron una
investigacion de materiales alternativos para la fabricacién, encontrando
que la pulpa era resistente y podia ser tomada para este uso, creando
portacomidas de pulpa. Las bolsas de plastico también tardan cerca de
150 afios en degradarse, por lo cual crearon bolsas de maiz, y asi siguieron
creciendo en esta darea, dandoles la posibilidad de contratar con marcas
como Crepes and wafles y WOK. Ademas, tuvieron la oportunidad de ser
los proveedores de ‘Estéreo picnic’. No obstante, no podemos dejar a un
lado el hecho de que estos empaques pueden ser mas costosos que los
convencionales de plastico, pero en la actualidad, el valor del medio ambiente
esta por encima de lo econémico, y lo que hoy se invierte en su cuidado, sera
el resultado del planeta que quedara para las futuras generaciones.

La innovacion puede estar presente en distintos espacios; y, si de
innovacion verde se trata, es claro que en este siglo es donde mas se ha
visto representada. Aunque el petréleo y sus derivados han sido el material
mas usado en los ultimos tiempos, el impacto ambiental que este genera ha
puesto a reflexionar a todos y a unirnos como sociedad para frenar el cambio
climatico. Es claro que el mejor momento para el cambio es ahora, y de la
responsabilidad colectiva depende que podamos mirar un cambio pronto,
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porque como miramos, tenemos muchas alternativas y muchos espacios
donde cada uno puede contribuir, y sobre todo a nivel empresarial es donde
mayor responsabilidad se concentra, porque lejos de ser una muestra de
sociedad, son las empresas las que deciden qué opciones ponen en el
mercado y qué recursos usan para su fabricacion.

Entre los elementos que son alternativas verdes para las empresas, estan
las energias limpias, el uso de aguas de lluvia, las plantas de tratamiento de
aguas residuales, el uso de plastico recuperado de vertederos de basura,
rios, mares, etc., el uso de alternativas al plastico, como: pulpa, fécula,
pepa de aguacate, hojas de plantas, bambu, entre otras, que han marcado
la diferencia en el mercado por el compromiso con el planeta, y que han
concientizado a las nuevas generaciones que el cambio es inminente e
inmediato. Los fendmenos climaticos han sido una muestra clara de los
problemas que por décadas no tuvieron la atencién necesaria, pero que hoy
dejan consecuencias como las olas de calor o las sequias.

Por esto, invitamos a ser parte del cambio, porque todos podemos hacer
la diferencia y, desde un grifo ahorrador de agua hasta un panel solar o
incluso los materiales y desechos, son foco de atencién para ser parte de
las empresas que ya se unieron al compromiso con el medio ambiente y que
demostraron que, desde pequefia a gran escala, todo cambio es poderoso.

Cada empresa que se une a este compromiso colectivo esta demostrando
que la sostenibilidad es compatible con el éxito empresarial y que se
puede generar ahorros econémicos significativos a su interior, ademas del
aprovechamiento de oportunidades que se abren en los mercados, para
empresas comprometidas con el medio ambiente. Cada practica sostenible
que se implementa, inspira a los demas a seguir el mismo camino hacia un
futuro verde que trascendera para las futuras generaciones.

Conclusiones

La innovacion verde brinda una alternativa ante la necesidad creciente
presente en la actualidad frente a la conciencia ambiental, que trae consigo
la demanda por organizaciones que generen productos/servicios y practicas
sostenibles como tendencia y, a su vez, que contribuyan con un bienestar
exterior.

1 Danna Sofia Daza Chavez
|_19 Diana Patricia Lucero Vivas



Incentivar la cultura de innovar de manera sostenible permitird un nuevo
enfoque de patrones en el comercio de manera mas responsable, priorizando
un buen ambiente de las generaciones presentes y venideras. Esta aplicacién
de innovacién a empresas puede ser generadora de transformacion.

Las empresas comprometidas con la sostenibilidad han ideado estrategias
para minimizar sus impactos ambientales, y esto les ha permitido abrirse
paso a mercados que han transformado su forma de pensar respecto al
medio ambiente; hoy en dia, estas generaciones buscan en el mercado este
tipo de productos.

La necesidad de la innovacién verde surge desde la preocupacion por el
deterioro del medio ambiente y, por la misma razén, se incluye dentro de
los ODS como una carta de navegacién para las empresas que ya estan
consolidadas y, como una oportunidad de negocio para quienes quieran
emprender.
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